06/22/2020
Hamburgs Hidden Places: Perstnliche Geheimtipps vom MADISON-Team

Die Perle an der Elbe wie ein Local entdecken: Das Team des THE MADISON Hamburg, das zur
WorldHotels Collection gehdort, verrat viele Geheimtipps fur einen Besuch in der Elbmetropole,
die nur Hamburger kennen. Damit sind die Gaste des Hotels in Hamburg Mitte jederzeit bestens
geristet, um die Hafenstadt auch abseits der Hotspots wie Elphi, Landungsbriicken und
Jungfernstieg zu erkunden. Wieso also Deutschlands groR3te Hafenstadt nicht mal ganz neu
entdecken?

Hamburg, 22. Juni 2020. Geheimtipps fiir einen Citytrip abseits der ausgetretenen Pfade: Das Team des THE
MADISON Hamburg, das zur WorldHotels Collection gehért, kennt Hamburgs Hidden Places und verrat
Gasten seine personlichen Geheimtipps. Wer Deutschlands grof3te Hafenstadt also neu entdecken und die
Hotspots der Einheimischen besuchen méchte, ist im MADISON goldrichtig. Ob leckerste Croissants,
schonster Blick auf Hamburg bei Nacht oder coolster Spot zum in die Ferne trdumen: Inhaberin Marlies Head,
Hoteldirektor Thomas Kleinertz und das Hotelteam kennen die besten Ecken ihrer Stadt.

Kunst und Drinks im Alten Wall
Geheimtipps von Marlies Head, Inhaberin THE MADISON Hotel Hamburg

Marlies Head ist als Kunstliebhaberin oft im Bucerius Kunstforum im Alten Wall anzutreffen. Das Museum
zeigt viermal jahrlich wechselnde Ausstellungen, aktuell und noch bis Mitte September 2020 die Werke des
britischen Malers, Zeichners und Grafikers David Hockney in Zusammenarbeit mit der Londoner Tate. Um in
der momentanen Situation die Sicherheit aller Besucher zu gewahrleisten, verkauft das Bucerius Kunstforum
momentan nur vorab und online Tickets fur bestimmte Zeitfenster. Nach dem Besuch im Kunstmuseum
spaziert Marlies Head gern noch ans Ende der Stral3e, die parallel zu Hamburgs exklusivster Einkaufsmeile
Neuer Wall verlauft. Hier schlendert sie gern durch die Stadthéfe, vier historische Hofe, die von Prunkbauten
und einem Palais umgeben sind. ,Ich liebe hier die Bar Noir des Hotel Tortue, die eine hervorragende Wein-
und Cocktailkarte hat und am 1. August endlich wiedereroffnet”, schwarmt Marlies Head.

Radtour entlang der Elbe zum Schulauer Fahrhaus
Geheimtipps von Thomas Kleinertz, Hoteldirektor

Thomas Kleinertz schwingt sich am liebsten aufs Fahrrad und erkundet Hamburg mit seiner Frau und frischem
nordischen Fahrtwind um die Nase. Vom MADISON aus — wo Géste praktischerweise die Fahrrader gleich
mieten k6nnen — geht es immer entlang der Elbe bis nach Blankenese und Wedel zum Willkomm-H6ft, der
traditionellen SchiffsbegriiRungsanlage. Hier schallt immer, wenn ein gro3er Pott die Anlage passiert,
folgender Satz uber die Elbe: ,Willkommen in Hamburg, wir freuen uns, Sie im Hamburger Hafen begriRen zu
darfen.” Am liebsten beobachtet Thomas Kleinertz das Treiben von der Sonnenterrasse des Schulauer
Fahrhaus aus. Hier geniefl3t er nach der Radtour ein leckeres Mittagessen und ein kilhles Glas Weil3wein.
~Wahrend man als Gast lecker speist, vermitteln die sogenannten BegruRungskapitédne per Lautsprecher
vielfaltige Informationen tber die vorbeiziehenden Schiffe. Hauptinformationsquellen sind tiber 17.000
Karteikarten und der ,Tagliche Hafenbericht*, erzahlt Kleinertz. Zurlick in die Stadt geht es wieder an der Elbe
entlang — dann nicht chne Zwischenstopp und einem selbstgebackenem Stiick Kuchen im Café Schuldt im
Treppenviertel — oder mit der S-Bahn ab Wedel. Fiir den Abend empfiehlt Thomas Kleinertz einen Besuch in
einem der vielen Beachclubs an den Landungsbriicken. Nicht weit davon befindet sich auerdem der laut
Kleinertz beste Selfie-Spot: ,Die schdonsten Fotos macht man am Ausgang des Elbtunnels auf der anderen
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Elbseite mit Blick auf Hamburg — eine tolle Erinnerung an unsere wunderbare Stadt.”

Bummel im Schanzenviertel und Hamburgs bestes Sushi
Geheimtipps von Andrea Pientka, Kaufménnische Leiterin

Der perfekte Hamburg-Tag startet flr Andrea Pientka mit den Nougat-Croissants von

der Kleinen Konditorei im Stadtteil Eimsbdttel. Dann steht ein Spaziergang durch das Schanzenviertel an:
Beim Bummel durch die vielen kleinen Laden in der Susannenstrafle und der Schanzenstral3e vergeht die Zeit
wie im Flug. Wem dann der Magen knurrt, dem legt Andrea Pientka einen Besuch in

der Rindermarkthalle ans Herz. ,Der alte Zentralviehmarkt beheimatet heute eine spannende Mischung aus
Uberdachtem Wochenmarkt, gastronomischen Angeboten und kulturellem Stadtteilzentrum®, erzahlt sie. Nach
einer kleinen Starkung steht noch ein Abstecher ins Karoviertel auf dem Programm, ehe es zur Entspannung
in den Park Planten un Blomen geht. Besonders an den Sommerabenden ist es dort wunderschdn, wenn die
Wasserlichtspiele mit musikalischer Begleitung stattfinden. Schon wieder hungrig? Andrea Pientkas
Geheimtipp furs Abendessen ist das Restaurant Maral am Eppendorfer Baum. ,Hier gibt es das beste Sushi
der Stadt, wie ich finde. Probieren Sie mal die kdstliche Teriyaki-Sauce! Gut, dass die U-3 direkt nebenan
fahrt", sagt die Kaufméannische Leiterin.

Rundfahrt durch den Containerhafen und Hamburg bei Nacht
Geheimtipps von Julia Dethlefs, Director of Sales & Marketing

Kein Hamburg(-Trip) ohne Hafen — fir Sales & Marketing Director Julia Dethlefs gehdrt beides einfach
zusammen. Die flr sie beste Art, den Hamburger Hafen zu erkunden, ist eine Bus-Rundfahrt mit Jasper
Hamburg unter dem Motto ,Auge in Auge mit den Giganten“. ,Die Tour steht in keinem Reiseflhrer, ist dabei
aber wirklich toll. Die Busse durfen sogar direkt auf die Containerterminals fahren. Da kann man einen

tollen Blick hinter die Kulissen erhaschen®, erzahlt Julia Dethlefs. Spéater geht es dann zum Entspannen an
die Alster: ,Das AlsterCliff hat einen eigenen Steg direkt an der AuRenalster. Hier lasst es sich wunderbar mit
einem Stlck Kuchen, einer Tasse Tee und sagenhaftem Blick aufs Wasser den Nachmittag verbringen®,
schwarmt die Sales und Marketing-Chefin. Wenn es dann so langsam dunkel wird, geht es hinauf auf

den Michel. Den 132 Meter hohen Turm der St. Michaelis Kirche kennen viele — aber nur wenige wissen, dass
er auch nachts zugéanglich ist. ,Der Ausblick auf ganz Hamburg samt Hafen mit tausenden Lichtern ist schon
etwas ganz Besonderes", findet Julia Dethlefs.

Gewlirze, Tee und Fernweh
Geheimtipps von Birgit Lidemann, Rooms Division Manager

Birgit Lidemann schlendert am liebsten durch die Hamburger Speicherstadt, vorbei an den Fleeten, durch
die kleinen Innenhéfe und SeitenstralRen — hier, im tGiber hundertjahrigen, gré3ten zusammenhangenden
Lagerhauskomplex der Welt, gibt es immer Neues zu entdecken ,Und mit ihren Backsteinmauern, Giebeln und
Tudrmchen ist die Speicherstadt einfach wunderschon®, schwéarmt die Rooms Division Managerin. Ein Must-See
ist fUr sie das Spicy’s Gewilirzmuseum, wo sich auf 350 Quadratmetern iber 500 Exponate aus den letzten
funf Jahrzehnten bewundern lassen. Besucher kénnen hier den gesamten Verarbeitungsprozess der Gewiirze
verfolgen und alles selbst erschnuppern, anfassen und probieren. Bei nordischem Schietwetter gibt es nach
dem Gewurzmuseum noch ein weiteres Ziel, das sich lohnt: das MeBmer Momentum in der Hafencity. Hier
kénnen Besucher einen multimedialen Streifzug durch die Tee-Geschichte machen und mit allen Sinnen in die
Welt des Tees eintauchen. ,Mein Tipp: Geniel3en Sie in der Tea-Lounge eine von Uber 70 Teesorten, gegen
den kleinen Mittagshunger eine typische englische Tea Time — und den herrlichen Ausblick auf Museumshafen
und Magellan-Terrassen®, rat Birgit Lidemann. Aber auch ihren liebsten Sonnenplatz teilt sie gern mit ihren
Gasten. ,Am Ovelgdonner Museumshafen auf dem Schwimmponton sitzen und Fernweh bekommen — das ist
fur mich die pure Entspannung und der beste Ausklang eines Tages®, schwarmt sie.
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Fur Hamburg-Einsteiger hat das Hotelteam aufl3erdem eine eigene Sightseeing-Tour rund um das MADISON
erstellt. Mit der eigenen Sightseeing-Karte auf Google Maps lassen sich in nur zwei Stunden die schénsten
Hamburger Sehenswiirdigkeiten erlaufen.

The MADISON — Ubernachten im Herzen von Hamburg

Das MADISON liegt zentral zwischen Michel und Hafen, direkt neben Hafencity und Speicherstadt. Das
inhabergefihrte Hotel begrift seine Gaste mit 166 modernen, hellen Zimmern und Suiten mit viel Platz auf 35
bis 110 Quadratmetern. Im Restaurant Marley’s serviert das Team um Kichenchef Johannes Zapf kalifornisch-
euroasiatisch inspirierte Gerichte und Kleinigkeiten. Die ,BAR" bietet eine Auswahl aus leckeren Cocktails,
schottischen Whiskeys, kubanischem Rum und Gin. Im benachbarten Meridian Spa & Fitness am Michel, das
direkt mit dem Hotel verbunden ist, kdnnen Hotelgéaste auf 3.500 Quadratmetern entspannen.

Pressekontakt im Hotel:

MADISON Hotel GmbH

Thomas Kleinertz, Hoteldirektor

Julia Dethlefs, Director of Sales & Marketing
Schaarsteinweg 4, 20459 Hamburg
Telefon: +49 (40) 37 666 — 293

E-Mail: J.Dethlefs@madisonhotel.de
Internet: www.madisonhotel.de

Die folgenden Pressebilder stehen fir Sie zum Download oder auf Anfrage zur Verfigung:

Ob Kunst, Drinks, Entspannung oder Speicherstadt-Geheimtipp: Das Team des THE MADISON Hamburg teilt
seine Hidden Places in Hamburg.

Weiteres Bildmaterial steht zum Download bereit unter:

www.bestwestern.de/Bildmaterial

Uber BWH Hotel Group:

Die BWH Hotel Group ist eine internationale Hotelgruppe mit Hauptsitz in Phoenix/Arizona und das
Markendach fiir die drei weltweiten Markenfamilien Best Western Hotels & Resorts, WorldHotels Collection
und SureStay Hotel Group mit einem globalen Netzwerk von rund 4.700 unabhéngigen Hotels in rund 100
Landern weltweit.* Insgesamt gehoren zur Markenfamilie BWH Hotel Group weltweit 18 Hotelmarken, die die
Anforderungen und Bedurfnisse von Hotelentwicklern und Gésten in aller Welt erfillen: Best Western, Best
Western Plus, Best Western Premier, Executive Residency by Best Western, Vib, GLo, Aiden, Sadie, BW
Premier Collection und BW Signature Collection sowie WorldHotels Luxury, WorldHotels Elite, WorldHotels
Distinctive und WorldHotels Crafted. Zudem ergénzen die Marken Sure Hotel, Sure Hotel Plus, Sure Hotel
Collection und Sure Hotel Studio das Portfolio der Gruppe.** Diese Marken-Diversitat bietet Hotelbetreibern,
Entwicklern und Investoren die Mdglichkeit, das passende Markenkonzept aus dem Markenangebot von drei
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eigenstandigen Markenfamilien auszuwéhlen. Gleichzeitig erleichtert das breitgefacherte Portfolio dem
Reisenden die Hotelauswahl. Alle Hotels unter dem Dach der BWH Hotel Group weltweit sind unternehmerisch
unabhéngig und individuell gefihrt. Die BWH Hotel Group bietet Hoteliers weltweit operative Dienstleistungen
sowie Vertriebs- und Marketing-Unterstitzung sowie mehrfach ausgezeichnete und preisgekrénte Online- und
mobile Buchungsmdoglichkeiten und die Kundenbindungsprogramme Best Western Rewards und WorldHotels
Rewards.

Die BWH Hotel Group Central Europe GmbH, vormals Best Western Hotels Central Europe GmbH, mit Sitz in
Eschborn betreut insgesamt rund 300 Hotels in den zehn Landern Deutschland, Kroatien, Liechtenstein,
Luxemburg, Osterreich, Slowakei, Slowenien, Schweiz, Tschechien und Ungarn unter dem gemeinsamen
Unternehmensdach. Neben dem deutschen Hauptsitz in Eschborn gibt es ein regionales Landerbiro in Wien,
Osterreich. Alle Tagungs-, Stadt- und Ferienhotels der Gruppe und der verschiedenen Marken garantieren
weltweit einheitliche Qualitatsstandards und behalten gleichzeitig ihren individuellen Stil und ihre
Eigenstandigkeit.

Als Dienstleistungspartner von Hotels verfolgt die BWH Hotel Group das Ziel, den wirtschaftlichen Erfolg und
die Wettbewerbsfahigkeit der Partnerhotels zu steigern. Uber den Markenanschluss profitieren die einzelnen
Hotels von den umfassenden Marketing- und Verkaufsaktivitéten fur alle relevanten Marktsegmente und
Zielgruppen. Fir alle Marktsegmente werden modernste Vertriebs- und Kommunikationswege bereitgestellt.
Alle Hotels sind Uber elektronische Distributionssysteme in den weltweiten Reservierungssystemen sowie im
Internet und Partner optimal prasentiert und buchbar. AuRerdem profitieren Hotels von dem stetigen Ausbau
der eigenen Vertriebskanale und der Social Media Aktivitaten, strategischem Revenue Management, eigenen
Reservierungszentralen, Qualitdtsberatung und einem umfassenden Schulungsangebot. Die
Loyalitatsprogramme fur Vielreisende, Best Western Rewards und WorldHotels Rewards, mit weltweit mehr als
40 Millionen Mitgliedern, gehtren zu den grofiten Kundenbindungsprogrammen der Reisebranche. Weitere
Informationen: www.bwhhotelgroup.de und www.worldhotels.com.

* Die Zahlen sind Schatzwerte, die schwanken kénnen und Hotels beinhalten, die sich derzeit in der
Entwicklungspipeline befinden.

**Alle Hotels der Marken Best Western, WorldHotels und Sure Hotels sind privat gefiihrt und werden unabhangig
betrieben. AuRerhalb von Europa werden die Hotels der Marken Sure Hotels mit dem Namen SureStay gefuhrt.

Weitere Informationen und Pressekontakt:

BWH Hotel Group Central Europe GmbH
Deutschland | Kroatien | Liechtenstein | Luxemburg | Osterreich | Slowakei | Slowenien | Schweiz | Tschechien | Ungarn

Anke Cimbal, Head of Corporate Communications

Sophie Elise Pauly, Junior PR Manager, Corporate Communications

Frankfurter StraBe 10-14, 65760 Eschborn, Deutschland

Tel. +49 (61 96) 47 24 -301, Fax +49 (61 96) 47 24 129

E-Mail: presse@bwhhotelgroup.de

Internet: www.bwhhotelgroup.de www.worldhotels.com www.bestwestern.de/presse
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