10/08/2020
Upgrade fur den Tagungsbereich: Neuer Look und aktuelle Technik

Frischer Wind und neue Technik fir den Tagungsbereich im Hotel Essener Hof in Essen: Das
Hotel der Sure Hotel Collection by Best Western hat zwei seiner Tagungsrdume sowie das
Foyer renoviert und modernisiert. Die beiden Séale Dresden und Berlin kdnnen einzeln oder
gemeinsam genutzt werden und bieten so neben der neuen Ausstattung ausreichend Platz fir
Meetings mit Abstand. Auch fir die steigende Nachfrage nach digitalen und hybriden Events
ist das Hotel mit neuem Technik-Zubehor und High-Speed-Internet-Verbindung bestens
aufgestellt.

Essen, 8. Oktober 2020. Moderne Ausstattung fiir kreative Konzepte: Im Essener Hof in Essen, einem Haus
der Sure Hotel Collection by Best Western, weht nun frischer Wind durch den Tagungsbereich. Innerhalb von
acht Wochen sind zwei der sieben Tagungsrdume sowie das Foyer renoviert und modernisiert worden. Die
Technik wurde auf den neuesten Stand gebracht, die Internetverbindung aufgertistet, sodass auch digitalen
und hybriden Events nichts im Wege steht — denn die MICE-Branche sucht in diesem Jahr nach sicheren, oft
digitalen Alternativen zu klassischen Veranstaltungen. Insgesamt 100.000 Euro wurden in die Renovierung
investiert.

Die beiden Tagungsraume Dresden und Berlin haben ein umfangreiches Design-Upgrade erfahren: Der
Teppich wurde getauscht und die Wande gestrichen, neue Stiihle und Tische stehen nun bereit und die
Wandbeleuchtung wurde erneuert. Die verwendeten hellen, warmen Farben, verschiedene Lichtquellen von
Kronleuchter bis zu LED-Spots sowie die Fensterfront schaffen eine angenehme Atmosphare. Praktisch und
sicher: Die beiden je 100 und 85 Quadratmeter groRen Raume kdnnen auch zusammen genutzt werden und
bieten so besonders viel Platz — zum Beispiel fiir Prasenz-Meetings mit sicherem Abstand aller Teilnehmer
zueinander. Auf Wunsch stehen ein digitales Flipchart sowie mehrere LED-Bildschirme zur Verfiigung. Fir die
Neugestaltung des Foyers wahlten die Verantwortlichen erdige Farben und Holz, bunte Farben setzen
Akzente. Es zogen neue griine Sitzbanke als Eyecatcher ein, die fiir Pausen und Gruppenarbeiten zur
Verfligung stehen. Weiterhin finden sich hier ebenfalls neuer Teppichboden, neue Lampen sowie USB-
Anschlisse an jedem Platz. Die Wénde erhielten einen neuen Anstrich, aul3erdem zieren sie historische Bilder
des Essener Hofs und der Umgebung.

Veranstaltungen 2020: Hybrid, digital oder sicher vor Ort

Im gesamten Hotel wurde auRerdem neue Hardware fir das WLAN installiert. Dank Glasfaserleitung steht
allen Gasten eine High-Speed Internet-Verbindung zur Verfugung. Damit ist es mdglich, hybride und digitale
Events im Haus durchzufihren. ,Wir arbeiten mit externen Technik-Partnern zusammen, um unseren Kunden
in diesem Jahr die Mdglichkeit zu bieten, virtuelle Meetings und Events umzusetzen. Auch unsere Internet-
Verbindung haben wir im ganzen Haus aufgeriistet, sodass Veranstaltungen reibungslos tber die Bihne und
ins Netz gehen. So haben wir neben unserer trendigen Neugestaltung auch eine besonders praktische und
nachgefragte Komponente in unser modernes Tagungskonzept integriert”, sagt Emre Sinanoglu,
geschéaftsfuhrender Direktor im Hotel Essener Hof.

Fur Préasenz-Veranstaltungen bietet das Hotel mit zentraler Innenstadtlage in der Ruhr-Metropole nicht nur
ausreichend Platz, sondern auch ein frisches kulinarisches Konzept: ,Unser Tagungsangebot zielt auf
Kreativitat ab und dazu bieten wir auch das passende gastronomische Angebot. Mit hausgemachten
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Smoothies Uber frische Mini-Burger, Pasta aus dem Parmesanleib oder gesunde, vegane Bowls mit Gemuse,
Salat, Pilzen und Sprossen begleiten wir unsere Tagungsgaste durch den gesamten Tag hindurch®, so
Sinanoglu. Alle Veranstaltungen im Hotel werden mit entsprechenden Sicherheitsmafinahmen und einem
Hygienekonzept durchgefihrt. ,Wir bieten unser gastronomisches Programm in vollem Umfang an, jedoch mit
einigen Abwandlungen: Zum Beispiel ist zurzeit keine Selbstbedienung an unserer Candybar maglich. Wir
bereiten stattdessen gemischte Titen mit StuRigkeiten vor, die sich unsere Tagungsgaste fertig verpackt
nehmen kénnen. Weiterhin servieren unsere Mitarbeiter die Hauptgange beim Buffet fertig angerichtet auf
Tellern. Die Salate sind in Weckglasern mit Deckel vorbereitet. Uberall kénnen sich unsere Géste die Hande
desinfizieren, auch wenn sie sich nur kurz einen Kaffee ziehen®, erklart Sinanoglu. Alle individuellen
Informationen des Hotels zu Covid-19, besondere Hygienemaflinahmen und Leistungen finden sich auch auf
der Hotel-Webseite.

Pressekontakt im Hotel:

Hotel Essener Hof, Sure Hotel Collection by Best Western
Emre Sinanoglu, Geschéaftsfihrender Direktor

Am Handelshof 5, 45127 Essen

Tel.: +49 201 2425 0, Fax: +49 201 2425 751

E-Mail: emre-sinanoglu@essener-hof.com

Internet: www.essener-hof.com

Das folgende Pressebild steht fir Sie zum Download zur Verfigung:

Bildunterschrift: Frischer Wind und neue Technik fir den Tagungsbereich im Hotel Essener Hof in Essen: Das
Hotel der Sure Hotel Collection by Best Western hat zwei seiner Tagungsraume sowie das Foyer renoviert und
modernisiert.

Weiteres Bildmaterial steht zum Download bereit unter:

www.bestwestern.de/Bildmaterial

Uber BWH Hotel Group:

Die BWH Hotel Group ist eine internationale Hotelgruppe mit Hauptsitz in Phoenix/Arizona und das Markendach fur die
drei weltweiten Markenfamilien Best Western Hotels & Resorts, WorldHotels Collection und SureStay Hotel Group mit
einem globalen Netzwerk von rund 4.700 unabhangigen Hotels in rund 100 Landern weltweit.* Insgesamt gehéren zur
Markenfamilie BWH Hotel Group weltweit 18 Hotelmarken, die die Anforderungen und Bedirfnisse von Hotelentwicklern
und Gasten in aller Welt erfullen: Best Western, Best Western Plus, Best Western Premier, Executive Residency by Best
Western, Vib, GLo, Aiden, Sadie, BW Premier Collection und BW Signature Collection sowie WorldHotels Luxury,
WorldHotels Elite, WorldHotels Distinctive und WorldHotels Crafted. Zudem ergénzen die Marken Sure Hotel, Sure Hotel
Plus, Sure Hotel Collection und Sure Hotel Studio das Portfolio der Gruppe.** Diese Marken-Diversitat bietet
Hotelbetreibern, Entwicklern und Investoren die Moglichkeit, das passende Markenkonzept aus dem Markenangebot von
drei eigenstandigen Markenfamilien auszuwahlen. Gleichzeitig erleichtert das breitgefacherte Portfolio dem Reisenden
die Hotelauswahl. Alle Hotels unter dem Dach der BWH Hotel Group weltweit sind unternehmerisch unabhéngig und
individuell gefiihrt. Die BWH Hotel Group bietet Hoteliers weltweit operative Dienstleistungen sowie Vertriebs- und
Marketing-Unterstiitzung sowie mehrfach ausgezeichnete und preisgekrénte Online- und mobile Buchungsmdglichkeiten
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und die Kundenbindungsprogramme Best Western Rewards und WorldHotels Rewards.

Die BWH Hotel Group Central Europe GmbH, vormals Best Western Hotels Central Europe GmbH, mit Sitz in Eschborn
betreut insgesamt rund 300 Hotels in den zehn Landern Deutschland, Kroatien, Liechtenstein, Luxemburg, Osterreich,
Slowakei, Slowenien, Schweiz, Tschechien undUngarn unter dem gemeinsamen Unternehmensdach. Neben dem
deutschen Hauptsitz in Eschborn gibt es ein regionales Landerbiiro in Wien, Osterreich. Alle Tagungs-, Stadt- und
Ferienhotels der Gruppe und der verschiedenen Marken garantieren weltweit einheitliche Qualitatsstandards und
behalten gleichzeitig ihren individuellen Stil und ihre Eigenstandigkeit.

Als Dienstleistungspartner von Hotels verfolgt die BWH Hotel Group das Ziel, den wirtschaftlichen Erfolg und die
Wettbewerbsfahigkeit der Partnerhotels zu steigern. Uber den Markenanschluss profitieren die einzelnen Hotels von den
umfassenden Marketing- und Verkaufsaktivitaten fur alle relevanten Marktsegmente und Zielgruppen. Fur alle
Marktsegmente werden modernste Vertriebs- und Kommunikationswege bereitgestellt. Alle Hotels sind tUber
elektronische Distributionssysteme in den weltweiten Reservierungssystemen sowie im Internet und Partner optimal
prasentiert und buchbar. AuRerdem profitieren Hotels von dem stetigen Ausbau der eigenen Vertriebskanéle und der
Social Media Aktivitaten, strategischem Revenue Management, eigenen Reservierungszentralen, Qualitatsberatung und
einem umfassenden Schulungsangebot. Die Loyalitatsprogramme fur Vielreisende, Best Western Rewards und
WorldHotels Rewards, mit weltweit mehr als 40 Millionen Mitgliedern, gehéren zu den gré3ten
Kundenbindungsprogrammen der Reisebranche. Weitere Informationen: www.bwhhotelgroup.de und

www.bestwestern.de

* Die Zahlen sind Schatzwerte, die schwanken kdnnen und Hotels beinhalten, die sich derzeit in der
Entwicklungspipeline befinden.

**Alle Hotels der Marken Best Western, WorldHotels und Sure Hotels sind privat gefiihrt und werden unabhangig
betrieben. AulRerhalb von Europa werden die Hotels der Marken Sure Hotels mit dem Namen SureStay gefiihrt.

Weitere Informationen und Pressekontakt:

BWH Hotel Group Central Europe GmbH
Deutschland | Kroatien | Liechtenstein | Luxemburg | Osterreich | Slowakei | Slowenien | Schweiz | Tschechien | Ungarn

Anke Cimbal, Head of Corporate Communications

Sophie Elise Pauly, Junior PR Manager, Corporate Communications
Frankfurter StraRe 10-14, 65760 Eschborn, Deutschland

Tel. +49 (61 96) 47 24 -301, Fax +49 (61 96) 47 24 129

E-Mail: presse@bwhhotelgroup.de

Internet: www.bwhhotelgroup.de www.bestwestern.de/presse
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